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Capitulo I: Introduccion

Motivacién y conceptos generales

¢ Qué es la economia?

Una sociedad debe encontrar la manera de decidir qué trabajos deben realizarse
y quién llevara a cabo estas tareas.

Economia es la ciencia social que estudia el comportamiento humano en cuanto

a su satisfaccién de multiples necesidades mediante bienes y servicios escasos.

Conceptos basicos
- Ceteris Paribus: Locucién latina que significa, “todo lo demas
constante”
- Escasez: Esto quiere decir que la sociedad posee una cantidad limitada
de recursos, por lo que no se podra producir todos los bienes y servicios
que desea. Las necesidades deberan ser jerarquizadas, para poder
satisfacer unas en pos de otras.
- Eficiencia: Condicién que busca extraer lo mas posible los recursos
€scasos.
- Equidad: Es la Igual distribucién de las riquezas, entre miembros de la
sociedad.
La disyuntiva clasica de la economia es eficiencia vs. equidad, donde hay un
enfrentamiento entre el beneficio maximo a obtener y la distribucién igualitaria.
Las personas enfrentan disyuntivas. por lo que la eleccién es la unidad
fundamental del estudio de la economia. Para tomar decisiones, el analisis
costo-beneficio es fundamental. Este opera del siguiente modo:
Si el beneficio es mayor al costo de una opcion, entonces debe realizarse, ya que
es conveniente hacerlo.

Beneficio > Costo = realizar la accion
Si el costo es mayor al beneficio de una opcidn, entonces no deberia realizarse,
porque no es conveniente hacerlo.

Beneficio < Costo = no realizar la accion
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Si el beneficio es igual al costo, el sujeto es indiferente frente la opcion, ya que
realizarla o no, no genera ganancia ni tampoco pérdida:

Beneficio = Costo = Indiferente en cuanto a la realizacidn de la accién

A continuacion, un cuadro sobre el grado de subjetividad con que el costo

es medida por los distintos agentes econdmicos:

& i
Individuo @Empresa MGobierno
Beneficio Subjetivo Objetivo Incierto

Costo Objetivo Objetivo Objetivo

Tipos de costos
o Costo de oportunidad o alternativo: es el valor de la mejor opcion
no realizada.
o Costo contable o monetario: es el valor en dinero de la opcion.
o Costo econémico: costo alternativo + costo contable
o Costo hundido: es el costo que no puede ser recuperado, una vez
que se incurrié en él. A raiz de lo anterior decimos que el costo hundido

no determina la toma de decisiones.

Ejemplo: Suponga que usted se junta con sus comparfieros y estan entre la
disyuntiva de ir a clases de economia o ir a comer al McDonald's que se
encuentra al lado de la facultad. Finalmente optan por ira comery no ir a clases.
En este caso el costo de oportunidad seria ir a clases de economia, el costo
contable sera el precio del Big Mac ($3750), el costo econémico seria la clase
y el precio del Big Mac, mientras que el costo hundido seria el precio del viaje
a la facultad ($210 estudiante), ya que independiente si se va a la clase o a comer,

se debera pagar igual.

Saciedad y rendimiento decreciente
Saciedad: para todo existe un limite maximo de consumo, existe saciedad. Por

ejemplo, para saciar el hambre es posible comerse un trozo de pizza. Quizas dos
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o tres. Pero quince trozos de pizza producirian una utilidad negativa. El individuo
se saciaria antes. No obstante, en general asumiremos que no hay saciedad.

Rendimiento decreciente: el producto marginal (cantidad de produccion
adicional) de cada insumo se reducira a medida que la cantidad de insumo
aumente, dado ceteris paribus, lo que significa que la produccion de una unidad

adicional costara mas que la unidad anterior.

Frontera de posibilidades de produccién (FPP)
Es una grafica que muestra todas las combinaciones posibles de produccion
entre dos bienes. Existen tres situaciones posibles donde puede estar ubicada la
produccion:
- Bajo la curva de FPP, es considerado ineficiente, ya que no se utilizan
todos los recursos disponibles para la produccién
- Enlacurva de FPP, es eficiente, donde se han utilizado todos los recursos
disponibles para la maxima produccion de bienes.
- Sobre la curva, son todos los demas puntos. Aunque se ocupen todos los
recursos y tecnologias disponibles, sera imposible de llegar, por lo que son

puntos de produccion inalcanzables.

Factor

productivo y
@ Inalcanzable

Eficiente

Ineficiente

FPP

Factor
productivo x
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Sistemas econdmicos
a. Economia de mercado: Precio puesto por el mercado (mano invisible).
Problema: Desigualdad de ingresos
b. Economia planificada: Precios (mentirosos) puestos por el estado
(“planificador”).
Problemas: Distorsion de incentivos e ineficiencia en asignacion de
recursos.
c. Economia mixta: Incluye a ambas anteriores. En la practica, hay un cierto
consenso sobre los beneficios de una economia mixta, y empiricamente
la mayoria de las economias se desempefia como una economia mixta. A
Sin duda, a veces colisionan los intereses del Estado con los de la
sociedad (entendida como mercado).

Problema: Todos los problemas anteriores, pero en menor grado.

Los diez principios de la economia

Existen multiples facetas en el estudio de la economia, las que se encuentran
unificadas en varias ideas fundamentales, las que llamaremos Los diez principios
de la economia. Estos se encuentran divididos en tres grupos: como las personas

toman decisiones, como interactuan las personas y como funciona la economia.

Cdmo las personas toman decisiones (1-4)
Principio 1: Las personas enfrentan disyuntivas
Tomar decisiones, elegir entre objetos. Una disyuntiva clasica en la economia es

eficiencia v/s equidad.

Principio 2: El costo de una cosa es aquello a lo que se renuncia para
obtenerla
Costo de oportunidad o alternativo: Los costos de cualquier acciéon se miden en

términos de oportunidades sacrificadas.

Principio 3: Las personas racionales piensan en términos marginales
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Personas racionales balancean el costo marginal y beneficio marginal, sin tomar

en cuenta los costos hundidos.

Principio 4: Las personas responden a incentivos.
Las personas racionales comparan costos y beneficios, las personas actuan por
el miedo a los castigos o el beneficio de ser compensado. Los incentivos moldean

el comportamiento de las personas.

Cdmo interactuan las personas (5-7)

Principio 5: El comercio puede mejorar el bienestar de todos.

El intercambio promueve la especializacion, lo que aumenta la eficiencia en la
produccion. Entonces comerciar permite a las personas una mayor variedad de

bienes y consumo.

Principio 6: Los mercados normalmente son un buen mecanismo para
organizar la actividad econémica.

En una economia de mercado hay un mecanismo de autorregulacion, llamado “la
mano invisible”, que simplemente es el grupo de agentes econdmicos que
conforman el mercado y equilibran los precios. Una persona como tal solo busca
su beneficio propio, pero al hacerlo forma parte de la “mano invisible” que ahce

mas eficiente la asignacion de recursos en el mercado.

Principio 7: El gobierno, en algunos casos, puede mejorar algunas veces
los resultados del mercado.

Se necesita al gobierno, ya que la “mano invisible” del mercado ocasionalmente
incurre en fallas. El gobierno puede darle soluciones a estas fallas de mercado,
ya que su influencia como actor econdmico es alta. Por ejemplo, si en un pueblo
el agua solo sale de un pozo del cual es duefio un individuo egoista que no quiere

compartir, el Estado podria intervenir en beneficio de la sociedad.
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Cdmo funciona la economia (8-10)

Principio 8: El nivel de vida de un pais depende de la capacidad que tenga
para producir bienes y servicios.

La productividad es la cantidad de bienes y servicios producidos por unidad de
factor. Si un pais no puede producir, tampoco puede abastecer de bienes y
servicios a sus habitantes, por lo cual el nivel de vida sera minimo y no
prosperaran hasta que encuentren la forma de producir. Un pais mas productivo

es un pais con mayor bienestar para sus habitantes.

Principio 9: Los precios suben cuando el gobierno imprime demasiado
dinero.

El aumento de la cantidad de dinero tiene como consecuencia la inflacién, ya que
si se imprime mas dinero su valor caera proporcionalmente en una sociedad de

mercado.

Principio 10: La sociedad enfrenta a corto plazo una disyuntiva entre la
inflacién y desempleo.

Un aumento de la cantidad de dinero incrementa la demanda de bienes y
servicios. Esto desemboca en una futura subida de precios por parte de las
empresas, pero esto también les estimula a contratar trabajadores para poder

suplir la mayor produccion requerida, reduciendo asi el desempleo.
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La Economia como ciencia

Modelos y realidad

e Criterio de falsabilidad: En la economia basta encontrar un caso que

evidencie su falsedad, basta refutar mediante un ejemplo. Por lo que

ninguna teoria es absolutamente verdadera, sino “no refutada” (se puede

tomar como verdadera hasta que se demuestra lo contrario).

e Modelos y el rol de los supuestos: En la economia no podemos hacer

experimentos (serian extremadamente costosos, y muchas veces poco

éticos). Sin embargo, con el fin de aumentar la predictibilidad de los

modelos, se pueden realizar supuestos que simplifican la realidad.

PREDICTIBILIDAD EXPERIMENTACION
Supuestos econdmicos clasicos: Al ser una ciencia social, en Ia
e Ceteris paribus: Solo cambia [ economia no se pueden hacer

una variable y todo lo demas es
constante
ideal)

e Racionalidad:

(medio econdmico

agentes
econdmicos racionales (buscan
el maximo beneficio o ganancia)
e No saciedad: Mientras mas,

mejor.

experimentos artificiales, o sea, no
podemos hacer experimentos con las
personas como agentes econdmicos.
Sin embargo, la historia econdémica nos
ofrece la posibilidad de analizar
experimentos naturales, de los cuales

se pueden extraer valiosas lecciones.

Economia positiva y normativa

Economia Positiva

Economia Normativa

Lo que es.
Centrado en los hechos;

como son, no como debieran ser.

las cosas

Lo que debe ser.
Centrado en lo que debiera ser, en lo

deseable.
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Comercio
Si no hay comercio (autarquia): Entonces la Frontera de Posibilidades de
Produccion es igual a la Frontera de Posibilidades de Consumo, es decir, solo se

puede consumir lo que se produce.

Con comercio: Un pais produce mas de lo que necesita y de lo que mejor sabe
hacer. Vende el exceso de oferta, y compra lo que necesita (y no produce) para

suplir la escasez de ese bien o servicio.

Ventaja Absoluta: Es la capacidad de producir utilizando menos insumos que

otros. Aqui se observa la produccion total. Se comparan los productores de un

bien de acuerdo a su productividad.

Ventaja Comparativa: Tiene la ventaja comparativa el que tenga menor costo
de oportunidad en la produccién de un bien en particular. La especializacion
depende de las Ventajas Comparativas; una sociedad producira mas de (se
especializara en) aquel bien donde tenga la ventaja comparativa. Con el concepto
de la ventaja comparativa, se evidencia que el comercio siempre beneficia a
ambas partes, a pesar de que una parte tenga ventaja absoluta en la produccién

de todos los bienes.

Sistema de precios e informacion
e Los Precios ponen de acuerdo al que vende y al que compra.
e Sise tiene exactamente el mismo costo de oportunidad que otro al producir
un bien, entonces el agente econdmico es indiferente entre producirlo y
consumirlo o no producirlo e importarlo. El precio final del bien
importado debe ser menor que mi costo de oportunidad de

producirlo.

10
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Mercado y competencia

En economia se considera como mercado a cualquier conjunto de transacciones
o acuerdos de negocios entre compradores y vendedores. El mercado es también
el ambiente social o virtual que proporciona las condiciones necesarias para el
intercambio. Podemos encontrar distintos tipos de mercado, entre otros:
Mercados minoristas, mercados mayoristas, mercados web, mercados de
productos intermedios, de materias primas, de acciones.

Existen mercados competitivos, en donde hay muchos compradores y
vendedores, causando que ninguno tenga un impacto significativo en el precio
(pasan a ser “tomadores de precios”). Podemos observar distintos tipos de
competencia en el mercado:

- Competencia Perfecta: Es la representacion idealizada de los mercados
de bienes y servicios con productos homogéneos y precio-aceptantes
(tomadores de precios).

Ejemplo: Mercado de las verduras

- Competencia Monopolistica: Muchas empresas que ofrecen productos
similares pero diferenciados y con una capacidad de fijar precios a corto
plazo.

Ejemplo: Mercado de los automoviles

- Competencia Imperfecta: Son aquellos en los que los bienes y los
productores son lo suficientemente grandes como para tener un efecto
notable sobre el precio, ejerciendo poder de mercado. Dentro de la
competencia imperfecta se desglosan dos tipos de mercado:

o Monopolio: Una sola empresa que ofrece un producto unico a un
precio determinado, aca la competencia es inexistente.
Ejemplo: Mercado de la luz, mercado del agua.

o Oligopolio: Pocas empresas que ofrecen productos homogéneos
o similares.

Ejemplo: Mercado del papel higiénico.

11
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Capitulo II: Microeconomia

Teoria de la Demanda

Microeconomia

Como los agentes econdmicos toman decisiones e interactuan en el mercado.

Ley de la Demanda
Dado ceteris paribus (todo lo demas constante), la cantidad demandada de un

bien disminuye cuando el precio del bien aumenta.

Formula de la Demanda:

P=m*Qd+Tl

P: Precio.
Qd: Cantidad demandada.
m: Pendiente (sera negativa).

n: Valor que toma P cuando Q es cero.

Formula de la Pendiente:

2-y1 P2-P1
x2—x1 Qd2-Qd1

P sera inversamente proporcional a Q.
Un cambio en la cantidad demandada es determinado por el precio.
Cambios en la curva de demanda (cuando se desplaza la curva) se deben a otros

factores, detallados a continuacion:

Ingreso

Bien Normal: Si aumenta el ingreso, aumentara la cantidad demandada de un
bien (ejemplo: Si somos ascendidos en el trabajo y recibimos un aumento de
sueldo, al tener mas ingresos, puede que invirtamos mas en bienes normales

como la ropa).

12
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Bien Inferior: Si aumenta el ingreso, disminuira la cantidad demandada del bien
(ejemplo: Al recibir este aumento de sueldo, ya no usaremos tanto la micro, pues

es un bien inferior, y probablemente sera sustituida por un auto).

Precio de Bienes relacionados
Bienes Sustitutos: La subida del precio de un bien provoca una disminucion de
su cantidad demandada, y un aumento de la demanda del otro bien sustituto

(Ejemplo: sube precio del t¢, aumenta demanda de mate).

Bienes Complementarios: La subida del precio de un bien provoca una
disminucién de su cantidad demandada, y por tanto también disminuira la
demanda del otro bien complementario (Ejemplo: sube precio del café, disminuye

demanda de azucar).

Otros factores que determinan la demanda

e Gustos: Si aumenta el gusto por un bien, aumenta su demanda.

e Expectativas: Es lo que se cree que va a pasar (Ejemplo: Se cree que
desaparecera el mercado de los libros, entonces disminuye demanda de
libros).

e Numero de compradores: A mayor numero, aumenta demanda (de
mercado).

e Otros: por ejemplo el clima, ya que si hace mas frio, aumenta demanda

de café.

Excedente del consumidor (Medida de bienestar)

Es el area bajo la curva de Demanda y por encima del Precio.

13
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a) Excedente del consumidor al precio P,

Precio
[

Excedente
del consumidor

P1 @ 3

Demanda

0 Q Cantidad

Fuente: Mankiw, N.G. (2012). Principios de Economia, p. 140.

Excedente del Consumidor: Lo que el comprador esta dispuesto a pagar menos

Lo que efectivamente paga (Precio).

. bxh
Excedente del Consumidor = %

b: Base del triangulo que se forma (monto de la cantidad demandada, C-B, linea
horizontal)

h: Altura del triangulo que se forma (A-B, linea vertical)

Elasticidad en la Demanda
Elasticidad-Precio: Mide cuan sensible a los cambios en los precios es la
Cantidad Demandada.

Foérmula si tenemos dos puntos (resolvemos mediante la formula del punto

medio):
E P_A%Qd_(QdZ—le)/(de +QTC“)
T e P2—P1/P2+P1/2
Foérmula si tenemos solo un punto:
E_p 1 P
—_ = —XxX—
m Qd

14
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Si el médulo (valor absoluto) de nuestro resultado:

1.

Es igual a 1, la elasticidad es unitaria, y Qd cambia en la misma

proporcion que P.

. Esta entre cero y 1, es inelastica, y la Qd es insensible (poco sensible)

a los Precios. = Al productor le conviene subir los precios para tener mas
ingresos.

Es infinito, es perfectamente elastica, Qd perfectamente sensible a
cambios en los precios.

Es igual a cero, es perfectamente inelastica, Qd perfectamente
insensible a cambios en los precios.

Es mayor que 1, es elastica, y la Qd es sensible a cambios en los
Precios. = Conviene Bajar los precios para tener mas cantidad

demandada y mas ingresos.

Elasticidad-Ingreso: Mide como la Qd cambia ante un cambio en el ingreso ()

del consumidor.

1.

_ A%Qd
T A%I

Caso de un Bien Normal: A mayor ingreso, mayor consumo, E-I positiva.

2. Caso de un Bien Inferior: A mayor ingreso, menor consumo, E-I negativa

Elasticidad Precio-Cruzada: Mide como cambia la Qd de un bien ante un

cambio en el P de otro bien.

A%Qd1
E—]=2%
A%P2

. Caso de un Bien Sustituto: Si aumenta P de un bien, aumenta Qd del

otro bien, E-C positiva.

. Caso de un Bien Complementario: Si aumenta P de un bien, disminuye

Qd de otro bien, E-C negativa.

15
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Teoria de la Oferta
Ley de Oferta

Dado ceteris paribus, la cantidad ofrecida de un bien aumenta cuando el Precio

del bien aumenta.

Férmula de la Oferta:

P=m-Qs+n

Qs: Cantidad Ofrecida.

P: Precio.

m: Pendiente (sera positiva).

n: Valor que toma P cuando Q es cero.

P sera directamente proporcional a Qs.

Un cambio en la Cantidad Ofrecida es determinado por el Precio.

Cambios en la curva de demanda (cuando se desplaza la curva) se deben a otros

factores, detallados a continuacion:

Precios de los insumos: Si aumenta el precio de los insumos (factores
productivos como la mano de obra), disminuira la oferta.

Tecnologia: Si aumenta la tecnologia, aumentara la oferta, suponiendo
que la tecnologia hara mas productivo el proceso.

Expectativas (especulacién): Ejemplo: Se especula que desaparecera
el mercado de los libros, entonces disminuira la oferta de libros.

Numero de compradores: A mayor numero de productores, mayor
Oferta.

Otros: por ejemplo el clima, ya que si un huracan arrasa con la siembra

de papas, disminuira la oferta de papas.

16
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Excedente del Productor (Medida de bienestar)

a) Excedente del productor al precio P,

Precio
Oferta

P, 0.{‘ ............................ g
Excedente del i
productor

0 Q Cantidad

Fuente: Mankiw, N.G. (2012). Principios de Economia, p. 144.

Es el area debajo del precio y por encima de la curva de oferta en un grafico.

Excedente del Productor = Precio al que se vende el producto menos lo que

cuesta producirlo

Excedente del Productor=%

b: Base del triangulo formado (linea horizontal, determinada por la cantidad
vendida).
h: Altura del triangulo formado (B-A, linea vertical, determinada por la diferencia

entre el precio efectivo y el costo, que esta determinado por la curva de oferta).
Elasticidad de la Oferta:

Elasticidad-Precio: Mide cuan sensible a los cambios en los precios es la
Cantidad Ofrecida.

17
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Foérmula si tenemos dos puntos (resolvemos mediante la formula del punto

medio):

_A%Qs
A%P

E-P

Férmula si tenemos solo un punto:

E-P=—x—
m Qs

Si el médulo (valor absoluto) de nuestro resultado:

1. Esigual a 1, la elasticidad-precio de la oferta es unitaria, y Qs cambia
en la misma proporcion que P.

2. Esta entre cero y 1, es inelastica, y la Qs es insensible (poco sensible)
a los cambios en los precios.

3. Es infinito, es perfectamente elastica, Qs perfectamente sensible a
cambios en los Precios (Qs cambia infinitamente dado cualquier cambio
en P).

4. Es igual a cero, es perfectamente inelastica, Qs perfectamente
insensible a cambios en los Precios (Qs no cambia ante un cambio en P).

5. Es mayor que 1, es elastica, y la Qs es sensible a cambios en los precios.

Equilibrio de Mercado
Oferta y demanda son las dos fuerzas que hacen que las economias de mercado
funcionen y son éstas las que determinan la cantidad que se produce de cada

bien y el precio al que deben venderse.

¢ Qué es un mercado?
Es un grupo de compradores y vendedores de un bien o servicio en particular,
donde compradores son el grupo que determina la demanda del producto y los

vendedores son el grupo que determina la oferta de producto.
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Mercado competitivo

Para esta asignatura asumiremos normalmente que el mercado es perfectamente

competitivo. Para esto el mercado debe tener dos caracteristicas:
1.  Los bienes que se venden deben ser exactamente los mismos (bienes
homogéneos en calidad y caracteristicas)
2. Los compradores y vendedores son tan numerosos que ninguno puede
por si solo influir en el precio del bien en el mercado. Si un vendedor decide
incrementar el precio, los compradores acudiran a comprar a otro lugar, y en
el caso de un comprador, éste no podra cambiar el precio del producto debido
a que solamente compra una pequefa cantidad de dicho bien. Por lo tanto
ambos (compradores y vendedores) aceptan el precio que determina el

mercado y por consiguiente son tomadores de precio.

Existen algunos mercados distintos al antes mencionado donde se tiene un solo
vendedor y es este vendedor quien fija el precio (monopolio), o donde existe un
solo comprador y este comprador establece el precio (monopsonio). También
existen mercados en donde un grupo reducido de actores tienen un poder de

mercado importante (oligopolio).

Equilibrio de mercado

Es el punto donde las curvas de oferta y demanda se intersectan, esto significa
que la cantidad ofrecida es equivalente a la cantidad demandada. Entonces
decimos que el precio de equilibrio es el precio en que se cruzan las cantidades

ofrecida y demandada (cantidad de equilibrio).

Excedente y escasez
Las acciones de los compradores y vendedores mueven naturalmente los
mercados hacia el equilibrio de la oferta y demanda. Para entender esto veamos

qué sucede cuando el precio del mercado no es igual al precio de equilibrio.
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Excedente (exceso) de oferta

Supongamos que el precio del mercado esta por sobre el precio de equilibrio. En
este caso, donde la cantidad ofrecida sera mucho mayor que la cantidad
demandada (Qs > Qd).

En el ejemplo de abajo, se estarian vendiendo 4 unidades, y sobrarian 6 unidades
(Qs menos Qd, 10 - 4 = 6). Para poder vender el exceso, los productores bajaran
el precio, ante lo cual aumentara la Qd; en paralelo, empiezan a producir menos
(disminuye Qs). Asi, gradualmente se restablece el precio y cantidad de

equilibrio.

a) Exceso de oferta

Precio
del vaso Oferta
de helado Excedente
$2.50
2.00
Demanda

0 4 7 10 Cantidad

Cantidad Cantidad de vasos

demandada ofrecida de helado

Fuente: Mankiw, N.G. (2012). Principios de Economia, p. 78.

Escasez (de oferta)

Supongamos ahora el precio de mercado esta por debajo del precio de equilibrio.
Los demandantes no podran comprar todo lo que quieren comprar al precio
actual, porque hay poca cantidad ofrecida (Qd > Qs). Esto es escasez (de oferta),
también llamada exceso de demanda.

De igual manera que en el excedente, habra un ajuste de precio hacia el precio

de equilibrio, pero ahora aumentando el precio y la cantidad ofrecida y
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disminuyendo la cantidad demandada, y del mismo modo que el caso anterior el
desplazamiento sera a lo largo de las curvas respectivas (no hay un

desplazamiento de las curvas).

b) Exceso de demanda

Precio
del vaso Oferta
de helado
$200 .......................................
1.50
Escasez
: Demanda

0 4 7 10 Cantidad

Cantidad Cantidad de vasos

ofrecida demandada de helado

Fuente: Mankiw, N.G. (2012). Principios de Economia, p. 78.

En la mayoria de los mercados libres, el excedente y la escasez son solamente
temporales porque los precios se mueven a sus niveles de equilibrio. Este
fendmeno es conocido como la Ley de la oferta y la demanda: el precio de un
bien cualquiera se ajusta para llevar al equilibrio la cantidad ofrecida y

demandada de dicho bien.

Tres pasos para analizar los cambios de equilibrio

El precio y la cantidad de equilibrio dependen de la posicion de las curvas de
oferta y demanda. Cuando algun acontecimiento desplaza alguna de estas
curvas, el equilibrio del mercado cambia y da como resultado un nuevo precio y
una nueva cantidad intercambiada entre compradores y vendedores. Para
analizar como un acontecimiento afecta al equilibrio de mercado, se sugiere

seguir los siguientes tres pasos:
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1. Se debe decidir si el acontecimiento desplaza las curvas de la oferta o la
demanda (o tal vez ambas); o si provocaria tan sélo un cambio a /o largo de
las curvas.

2. Se debe decidir en qué direccion se desplaza la curva.

3. Se debe usar el diagrama de la oferta y la demanda para ver como el

desplazamiento cambia el precio y la cantidad de equilibrio.

A modo de sintesis, a continuaciéon se presenta un cuadro que expone las

distintas situaciones posibles:

Sin cambio Unincremento  Un decremento
en la oferta de la oferta de la oferta

Sin cambio en Pigual P disminuye P aumenta

la demanda Q igual Q aumenta Q disminuye

Un incremento Paumenta P ambiguo P aumenta

de la demanda Qaumenta  Q aumenta Q ambiguo

Un decremento P disminuye P disminuye P ambiguo

de la demanda Q disminuye  Q ambiguo Q disminuye

Fuente: Mankiw, N.G. (2012). Principios de Economia, p. 83.

Analisis de Bienestar

Economia del bienestar es el estudio de cdmo la asignacion de recursos afecta
el bienestar econdmico de los actores del mercado (consumidores, productores,
y luego el Estado).

El equilibrio entre la oferta y la demanda en el mercado maximiza los beneficios
totales que reciben compradores y vendedores. Es importante notar que ni
consumidores ni productores se proponen lograr este objetivo, pero su accién
conjunta, dirigida por el precio del mercado, los llevara a un resultado de
maximizacion del bienestar, guiados por la mano invisible (las fuerzas) del

mercado.
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¢ Qué mide el excedente del consumidor?

Mide el bienestar econdmico. Los economistas normalmente suponen que los
compradores son racionales cuando toman decisiones. Las personas racionales
hacen lo mejor que pueden para maximizar su utilidad, dadas las oportunidades.
Los economistas también suponen normalmente que deben respetarse las
preferencias de los consumidores. En este caso, los consumidores son los

mejores jueces de cuanto beneficio reciben de los bienes que compran.

Precio J A

Oferta

Excedente del
consumidor

Precio de
equilibrio

Excedente del
productor

Demanda

0 Cantidad de Cantidad
equilibrio

Fuente: Mankiw, N.G. (2012). Principios de Economia, p. 146.

En la figura anterior se muestran los excedentes del consumidor y del productor
cuando un mercado alcanza el equilibrio en oferta y demanda. El excedente del
consumidor es el area por encima del precio y por debajo de la curva de la
demanda, y el excedente del productor es igual al area que esta por debajo del
precio y por encima de la curva de la oferta. Por lo tanto, el area total entre las
curvas de la oferta y la demanda hasta el punto de equilibrio representa el
excedente total del mercado.
De lo anterior podemos concluir lo siguiente:

1. Los mercados libres asignan la oferta de bienes a los compradores que

los valoran mas, valoracion medida por su disposicion a pagar.
2. Los mercados libres asignan la demanda de bienes a los vendedores que

pueden producirlos al costo mas bajo.
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Comercio Internacional

Hasta ahora hemos supuesto que no hay comercio internacional. Introduciremos
la apertura al comercio internacional con un ejemplo.

Mankiwanda, un pais aislado del comercio de textiles, se abre al comercio de
estos. ;Qué sucedera con el precio de los textiles y la cantidad de textiles
vendidas en el mercado nacional? ;Quién gana y quién pierde con el libre
comercio de textiles? s Las ganancias seran mayores a las pérdidas?

Para saber si en Mankiwanda terminaran comprando o vendiendo textiles
debemos comparar el precio de los textiles de Mankiwanda y en otros paises. En
esencia lo que hacemos es ver si como pais tienen la ventaja comparativa o no
en la produccion de textiles.

Si el precio de venta es mas alto dentro de Mankiwanda sera conveniente
importar de otros paises, al contrario si el precio de venta es mas bajo en el

exterior es mas conveniente importar.

¢ Quién gana y quién pierde a causa del comercio?

Primero debemos trabajar bajo el siguiente supuesto: Mankiwanda es un pais
con una economia pequefa en comparacion con el resto del mundo, por lo tanto
las decisiones que tomen respecto al precio no tendra incidencia en el precio

mundial. Lo anterior implica que Mankiwanda es un pais tomador de precio.

Caso 1: Pais exportador

En este caso el precio de equilibrio dentro del pais es menor al del mercado
internacional, por lo tanto se decide exportar. Esto trae como consecuencia un
nuevo precio de equilibrio igual al mercado internacional. Por lo tanto el
excedente del consumidor (nacional) disminuye y el del productor (nacional)

aumenta de la siguiente forma:
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Antes del comercio Después del comercio Cambio

Excedente del consumidor A+ B A -B
Excedente del productor C B+C+D +(B + D)
Excedente total A+B+C A+B+C+D +D

El 4rea D muestra el incremento del excedente total
y representa la ganancia obtenida del comercio.

Precio de
los textiles
Precio Oferta
después del nacional
comercio A M /
Precio
mundial
Precio fresescsceesesmemcncnencacacacees =
antes del
comercio
Demanda
Exportaciones nacional
——
0 Cantidad Cantidad Cantidad
demandada ofrecida de textiles
enel enel
mercado mercado
nacional nacional

Fuente: Mankiw, N.G. (2012). Principios de Economia, p. 174.

Caso 2: Pais importador

En este caso el precio de equilibrio dentro del pais es mayor al del mercado
internacional, por lo tanto se decide importar. Esto trae como consecuencia un
nuevo precio de equilibrio igual al mercado internacional. Por lo tanto el
excedente del consumidor (nacional) aumenta y el del productor (nacional)

disminuye de la siguiente forma:

Antes del comercio Después del comercio Cambio
Excedente del A A+ B+ D +(B + D)
consumidor
Excedente del B + C C —B
productor
Excedente total A+ B + C A+B+C+D +D

El area D muestra el incremento del excedente total y
representa la ganancia obtenida del comercio.

Precio de
los textiles

Oferta
nacional

Precio antes

del comercio B A
Precio después Precio
del comercio C ﬁ—l \ mundial
Importaciones
|

Demanda
[ S nacional
{ \
o Cantidad Cantidad Cantidad
ofrecida demandada de textiles
en el mercado en el mercado
nacional nacional

Fuente: Mankiw, N.G. (2012). Principios de Economia, p. 176.
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Se observa que en ambos casos las ganancias de los ganadores superan las
pérdidas de los perdedores. Siguiendo este modelo, siempre convendria abrirse

al comercio internacional.

Controles de precios

En un mercado competitivo, libre de regulacion estatal, el precio se ajustara para
equilibrar la oferta y demanda. Para observar como los controles de precios
afectan los resultados del mercado, nos situaremos dentro del mercado del
helado donde el precio de equilibrio por helado es, supongamos, de $3.

Es posible que no todos estén satisfechos con los resultados: los consumidores
podrian opinar que el precio es muy alto, mientras que los productores podrian
creer que el precio es demasiado bajo y reduce sus ingresos.

Como ambos desean el precio mas conveniente, supongamos que cada grupo
ejerce presion para que el gobierno apruebe alguna ley que altere los resultados

del mercado.

Caso 1: Precio maximo

En este caso los consumidores logran convencer al estado de imponer un precio
maximo que seria el precio mas alto al que legalmente se puede vender un bien.
Pero pueden darse dos situaciones:

Caso 1.A. Precio maximo no restrictivo

El gobierno impone un precio maximo de $4 por vaso. En este caso, como el
precio de equilibrio de la oferta y la demanda ($3) esta por debajo del limite
maximo, el precio maximo no tendra efectos sobre el precio o la cantidad vendida,
porque el equilibrio se alcanzaria naturalmente. Esto seria una medida inutil,

como ilustra la siguiente figura:
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a) Precio maximo que no es obligatorio

Precio
del vaso
de helado Oferta

N/

Precio de
equilibrio

Precio
maximo

Demanda

0 100 Cantidad

Cantidad de de vasos
equilibrio de helado

Fuente: Mankiw, N.G. (2012). Principios de Economia, p. 113.

Caso 1.B. Precio maximo restrictivo
El gobierno ahora impone un precio maximo de $2 por vaso. En este caso como
el precio de equilibrio de la oferta y la demanda ($3) esta por sobre el limite
maximo, ahora si, por ley el precio no podra subir hasta el precio que determina
el mercado, sino que el precio llegara solamente hasta el precio maximo. Esto
produce que la cantidad demandada (125 helados) sea mayor a la cantidad
ofrecida (75 helados), Por lo que se produce una escasez de helado, ya que hay
50 helados demandados que no son producidos. Ante la escasez, se elabora un
mecanismo de racionamiento de helado que genera:
e Largas filas de espera por el producto
e Discriminacion arbitraria: los vendedores podrian racionar el helado con
base a preferencias personales y venderlo solo a amigos o parientes, o a
los miembros de sus propios grupos raciales o religiosos, o por cualquier
otra razon.
Por lo tanto aunque la intencion era ayudar a los compradores de helados, no
todos se benefician de esta politica. Aun cuando el precio sea mas bajo, habran
grandes filas de esperay habra gente que les sera imposible conseguirlo. O sea,
el consumidor, que iba a ser el beneficiado con la politica publica, no

necesariamente aumenta su excedente. El precio debe pagarse. Si no es con
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dinero, sera con largas filas o con discriminacion arbitraria. El productor, por su

parte, claramente ve perjudicado su excedente.

b) Precio maximo que es obligatorio

Precio
del vaso
de helado Oferta
Precio de
equilibrio
§3 ereeeeennssssennnssnnennnsssennnens
2 . Precio
Escasez i méximo
Demanda
0 75 125 Cantidad
Cantidad de Cantidad de vasos
equilibrio demandada de helado

Fuente: Mankiw, N.G. (2012). Principios de Economia, p. 113.

Caso 2: Precio minimo
En este caso los productores logran convencer al estado de imponer un precio
minimo que es el precio mas bajo al que legalmente se puede vender un bien.
Pueden darse dos situaciones:

Caso 2.A. Precio minimo no restrictivo
El gobierno impone un precio minimo de $2 por vaso. En este caso como el precio
de equilibrio de la oferta y la demanda ($3) esta por sobre del limite minimo,

entonces este no tendra efectos sobre el precio o la cantidad vendida.
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a) Precio minimo que no es obligatorio

Precio
del vaso
de helado Oferta
Precio
de equilibrio
> Precio
minimo
2
/ \)emanda

0 100 Cantidad

Cantidad de vasos

de equilibrio de helado

Fuente: Mankiw, N.G. (2012). Principios de Economia, p. 117.

Caso 2.B. Precio minimo restrictivo

El gobierno ahora impone un precio minimo de $4 por vaso. En este caso como
el precio de equilibrio de la oferta y la demanda ($3) esta por debajo del limite
minimo, ahora si, por ley el precio no podra bajar hasta el precio que determina
el mercado, y el precio mas bajo de venta sera el precio minimo impuesto. Esto
genera una cantidad de demanda inferior (80 helados) a la cantidad ofrecida (120
helados) generando un exceso de oferta.

Esta situacion sin duda perjudica al consumidor, pero el efecto final sobre el
excedente del productor es indeterminado: ganara mas por articulo vendido (por
un mayor precio que el de equilibrio), pero vendera una menor cantidad (porque

la cantidad demandada disminuye).
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b) Precio minimo que es obligatorio

Precio
del vaso
de helado Oferta
Excedente
$4
Precio
minimo
/ ’
Precio
de equilibrio
Demanda
0 80 120 Cantidad

Cantidad Cantidad de vasos
demandada  ofrecida  de helado

Fuente: Mankiw, N.G. (2012). Principios de Economia, p. 117.

Reflexiéon

Uno de los Diez principios de la economia es (6) Los mercados son, por lo
general, una buena manera de organizar la actividad econoémica. Y es este
principio por lo cual algunos economistas se oponen a la los controles de precio,
porque para ellos los precios no son resultado de procesos arbitrarios y los
controles oscurecen las sefales que normalmente guian la distribucion de los
recursos de la sociedad.

Sin embargo, otro de los Diez principios de la economia dice que (7) los
gobiernos pueden (en algunas ocasiones) mejorar los resultados del mercado.
En este caso, los disefiadores de politicas buscan controlar los precios porque
consideran que los resultados de mercado son injustos. Los controles de precios
estan encaminados a ayudar a los mas vulnerables. A pesar de esto los controles
de precio podrian perjudicar a aquellos a quienes tratan de ayudar. El caso mas
claro son las leyes de salario minimo donde posiblemente aumenta el salario de

algunos trabajadores, pero también causan que otros estén desempleados.

30



Facultad de Economia y Negocios

Impuestos
Los impuestos son un instrumento de politica publica muy importante, ya que con

ellos es posible financiar proyectos de obras publicas.

Tipos de impuestos:

- Impuesto a la oferta: Un impuesto a la oferta desplaza la curva de oferta
hacia arriba (izquierda), e implica un aumento en el precio de equilibrio y
una disminucién en la cantidad vendida.

- Impuesto a la demanda: Un impuesto al consumo desplaza la curva de
demanda hacia abajo (izquierda), e implica una disminucién en el precio

de equilibrio y en la cantidad vendida.

Otros conceptos relevantes:
- Recaudacioén fiscal: Son los ingresos que el gobierno recauda por medio
de los impuestos. Seria igual al monto del impuesto (T) por la cantidad
transada luego de aplicar el impuesto (Q).

Precio

Oferta

Precio que el
comprador paga

Monto del
impuesto (T)

Ingresos
fiscales
(TxQ)

Precio que el
vendedor recibe

Cantidad Demanda
vendida (Q)

0 Cantidad Cantidad Cantidad
con impuesto  sin impuesto

Fuente: Mankiw, N.G. (2012). Principios de Economia, p. 157.
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- Pérdida social (peso muerto): Pérdidas en bienestar para la sociedad a

raiz de la aplicacion del impuesto.

Sin imp Con impue: Cambio
Excedente del consumidor A+B+C A —-B+0Q)
Excedente del productor D+E+F F —(D+E
Ingresos fiscales Ninguno B+D +(B + D)
Excedente total A+B+C+D+E+F A+B+D+F —(C+E)

El drea C + E muestra la reduccion del excedente total y es la pérdida de peso muerto que causa el impuesto.

Precio

Oferta

Precio que los

compradores = Pe
pagan

Precio sin _
impuesto = 1

Precio que
los vended

¢ =P
reciben Y

Demanda

0 Q, Q Cantidad

Fuente: Mankiw, N.G. (2012). Principios de Economia, p. 158.

Incidencia Fiscal

Se refiere a la forma en la que se distribuye el impuesto entre las diferentes
personas que integran la economia. ¢ Influye a quién se le efectue el cobro de
impuestos? La verdad es que la unica diferencia entre los impuestos a los
consumidores y los impuestos a los vendedores sera quien estara encargado de
realizar la tributacion, pero no tendra mayor efecto en el bienestar de cada uno,
ya que ambos lo pagaran.

Entonces, ;como sabemos cual es la distribucion del impuesto entre los
compradores y vendedores? Para saber cual de los participantes estara mas
dispuesto a asumir los costos de un impuesto es clave determinar la elasticidad
precio que tiene cada una de las curvas (tanto oferta como demanda). La carga
del impuesto repercutira en mayor medida sobre el lado del mercado menos

elastico (mas inelastico).
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a) Oferta elastica, demanda inelastica

Precio
1. Cuando la oferta es mas elstica
que la demanda...

PreCIO que pagan ...........................................
los compradores

Impuesto

Oferta

2. ...laincidencia

: fiscal recae en

Pfe(IO Sln ImpUES!O .......................................... ~ ......... mayor [nedida

: en los consumidores. ..

Precio que T :
vendedores reciben

3....queen

man
los productores. Demanda

0 Cantidad

b) Oferta inelastica, demanda elastica

Precio
- 1. Cuando la demanda es mas elastica
que la oferta...
Precio que pagan Oferta
los compradores (
Precio sin impuesto 3. ...queen
los consumidores.
Impuesto
2. ...laincidencia
- Demanda
PIEGIO QUE [0S forrrvsrererererssesarisanssssssienianas del impuesto
vendedores reciben recae en mayor
medida en los
productores. ..
0 Cantidad

Fuente: Mankiw, N.G. (2012). Principios de Economia, p. 161.

En esencia, la elasticidad mide la propension de los compradores o vendedores
a consumir dado un cambio en el precio. Una pequefa elasticidad de la demanda
(valor absoluto entre 0 y 1, tradicionalmente considerada “inelastica”) significa
que los compradores no tienen buenas alternativas para sustituir el consumo de
ese bien en particular. Una pequenfia elasticidad en la oferta (al igual que en la
demanda) significa que los vendedores no tienen buenas alternativas para
producir este bien en particular. Cuando se grava el bien con un impuesto, el lado
del mercado con menos alternativas esta menos dispuesto a abandonar el

mercado y, por tanto, soporta la mayor parte de la carga del impuesto.
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¢ Cuanto recauda el estado con los impuestos?

Tenemos claro que siempre que aumenta un impuesto aumenta la pérdida social
(peso muerto), pero ¢se comporta de igual manera la recaudacion fiscal? La
respuesta es no. Lo que sucede en realidad es que la recaudacion ira en aumento
hasta un punto maximo, pero luego de este punto la cantidad total sobre la cual
se carga el impuesto disminuira paulatinamente aun cuando se siga aumentando
el impuesto. Esto es una realidad y se ve expresado en un grafico conocido como
la curva de Laffer, donde la variable independiente es el monto del impuesto y la

dependiente representa los ingresos fiscales.

a) Impuesto pequefio b) Impuesto mediano ¢) Impuesto grande
Precio Precio Precio

Pe b+

Pérdida de Pérdida de

Pérdida de peso muerto peso muerto
P
Peso MU0 (ot € Oferta " Oferta

e 2
3 ]
Ingresos fiscales : Ingresos fiscales : 2
A g

H i = i

i Demanda Py / i Demanda i Demanda
0 Q, 0, Cantidad 0 Q, Q, Cantidad 0 Q, Q, Cantidad
d) Del panel a) al panel ¢) la pérdida de peso muerto ) Del panel a) al panel c) los ingresos fiscales
se incr ta ¢ aumentan primero, pero luego se reducen.
Pérdida de peso Ingresos
muerto fiscales
Curva de Laffer
0 Monto del impuesto 0 Monto del impuesto

Fuente: Mankiw, N.G. (2012). Principios de Economia, p. 164.
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Arancel y Cuota de importacion

El arancel de importaciéon es un impuesto sobre los bienes producidos en el
extranjero y que se venden en el mercado nacional, o que lo convierte en un
impuesto a la importacion.

La cuota de importacion es una cantidad maxima de importacién definida por el
Estado.

Tanto los aranceles como las cuotas de importacion reducen el monto de las
importaciones, incrementan el precio nacional del bien (en comparacién con una
situacion de libre comercio), reducen el bienestar de los consumidores
nacionales, mejoran el bienestar de los productores nacionales (ésta es la razon
de que existan) y causan pérdidas de peso muerto (pérdidas sociales netas).
Solo hay una diferencia entre estos dos tipos de restricciones al comercio y es
que un arancel incrementa los ingresos que recibe el gobierno, mientras que
una cuota de importacién crea un excedente para quienes obtienen la licencia

para importar.

Antes del arancel Después del arancel Cambio
Excedente del consumidor A+B+C+D+E+F A+8B «C+D+E+F
Excedente del productor G C+G +C
Ingreso del gobierno Ninguno E +E
Excedente total A+B+C+D+E+F+G A+B+C+E+G —(D;F)

El drea D + F representa la disminucién del excedente total y representa la pérdida de peso muerto provocada por el arancel.

Precio de
los textiles

Oferta
nacional

;< — Equilibrio sin
comercio
B
Precio con

arancel c Arancel
o D E F
Precio sin : Precio

arancel Importaciones \ Demanda mundial

con arancel nacional

0 [oj1 Q2 (o et Cantidad
de textiles

o

~
Importaciones
sin arancel

Fuente: Mankiw, N.G. (2012). Principios de Economia, p. 178.

¢ Por qué importar?

e Mayor variedad de bienes
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Menores costos gracias a las economias de escala
Mas competencia (que implica un menor precio)

Mayor flujo de ideas

¢ Por qué no importar?

Existe una corriente opositora que propone los siguientes problemas:

Escasez de empleos: argumentan que el comercio con otros paises
destruye los empleos nacionales, ya que todo se puede producir mas
barato en el extranjero.

Problemas con la seguridad nacional: sostienen que la industria es vital
para la seguridad nacional (si hubiera conflicto con un pais que provee
algun insumo basico para la economia nacional, entonces la economia se
veria seriamente afectada). Los economistas reconocen que proteger las
industrias esenciales podria ser apropiado cuando hay preocupaciones
legitimas por la seguridad nacional.

Efecto sobre la industria naciente: Las industrias nacientes (aun
inmaduras) solicitan restricciones temporales al comercio que les ayuden
a iniciar operaciones hasta que maduren y sean capaces de competir con
las empresas extranjeras.

La competencia desleal: Si las empresas de los diferentes paises estan
sujetas a distintas leyes y regulaciones (como podrian ser distintos
impuestos o subsidios), es injusto esperar que las empresas compitan en
el mercado internacional.

Proteccion como arma de negociacion Muchos disefiadores de politicas
dicen que apoyan el libre comercio pero, al mismo tiempo, sostienen que
las restricciones al comercio pueden ser utiles para negociar con los socios
comerciales. Afirman que la amenaza de restricciones al comercio puede
ayudar a eliminar una restriccion al comercio impuesta por un gobierno

extranjero.
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Externalidades

Una externalidad es un efecto no compensado de las acciones de una persona
sobre el bienestar de un tercero al que no se le paga ni se le compensa por dicho
efecto. Si repercute de manera negativa a un tercero se considera como
externalidad negativa. Al contrario, si le beneficia, se llama externalidad positiva.
En la presencia de externalidades, el interés de la sociedad en el resultado del
mercado va mas alla del bienestar de los compradores y vendedores que
participan en el mercado, para incluir el bienestar de terceros que resultan

afectados indirectamente.

Externalidad negativa
Se entiende el costo social como el costo que tiene una empresa de producir un
producto mas el costo de las personas afectadas adversamente por la

externalidad producida por la empresa. Ejemplo: contaminacion.

Precio del

L. Costo sodal (costo privado
aluminio

y costo de la externalidad)

Costo
externo

Oferta
(costo privado)

K Equilibrio

Demanda
(valor privado)

0 Qopima  Quiercano Cantidad
de aluminio

Fuente: Mankiw, N.G. (2012). Principios de Economia, p. 198.
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Externalidad positiva

Si bien hay actividades que imponen costos a terceros, otras otorgan beneficios.
Por ejemplo, la educacion. En cierta medida, el beneficio de la educacion es
privado; el consumidor de educacion llega a ser un trabajador mas productivo y
obtiene mas beneficios en la forma de un salario mas alto. Sin embargo, el valor
social es mayor que el valor privado, porque hay beneficios extras para la
sociedad del estudio por parte de esa persona. La curva de valor social se

encuentra por encima de la curva de la demanda.

Precio de la
educacion

Oferta
(costo privado)

Beneficio
dela

externalidad Equilibrio —

Valor social (valor privado y

beneficio de la externalidad)
Demanda

(valor privado)

0 Qwmercano Qorrma Cantidad de
educacion

Fuente: Mankiw, N.G. (2012). Principios de Economia, p. 200.

Internalizacién de la externalidad
Implica que aquellos agentes econdmicos que producen externalidades asuman
el costo de las mismas.
Para poder concientizar los efectos de las acciones de los individuos se generan
distintas politicas de orden y control:
- Regulacién: Para remediar una externalidad, el gobierno puede exigir o
prohibir ciertas conductas.
- Impuestos correctivos y subsidios: Su funciéon es inducir a los
responsables en la toma de decisiones a considerar el costo social que
surge de una externalidad negativa. Los impuestos correctivos son

diferentes a otros impuestos porque estos modifican los incentivos para
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tomar en cuenta la presencia de externalidades y, por tanto, acercar la
distribucion de los recursos al éptimo social. Asi, aunque los impuestos
correctivos recaudan ingresos para el gobierno, también aumentan la

eficiencia econdmica.

El teorema de Coase:

Propone que si los individuos pueden negociar sin costo (costos de transaccion
minimos) el cdmo asignar los recursos, ellos solos (sin ayuda de un tercero, como
el Estado) pueden resolver el problema de las externalidades. Sin importar cual
haya sido la distribucion inicial de los derechos, las partes interesadas pueden
siempre llegar a un acuerdo en el que todos estén mejor y el resultado sea

eficiente.
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Teoria de la firma

El problema de la firma
El objetivo de la firma es maximizar sus beneficios econdmicos. Los beneficios
econdmicos son los ingresos totales menos costos totales. El problema de la
firma, entonces, pasa a ser cdmo reducir los costos y maximizar los ingresos.
- Ingresos: es igual al precio por la cantidad vendida.
- Costos:
o Explicitos: Costos de los insumos que requieren que la empresa
desembolse dinero. Ej. Sueldos, insumos, maquinaria, etc.
o Implicitos: Costos de los insumos que no requieren que la empresa
desembolse dinero (esencialmente, costos de oportunidad del

capital).
Como un economista Cémo un contador
analiza una empresa analiza una empresa

Ingresos <
Total de
> Costos de

Fuente: Mankiw, N.G. (2012). Principios de Economia, p. 262.
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Funcion de produccion
La funcion de produccion es la relacion entre la cantidad de insumos utilizada
para producir un bien y la cantidad producida del mismo. Supondremos
produccion (rendimiento) marginal decreciente (si aumentamos los insumos
aumenta la produccion, pero cada vez en menor cantidad).
Para profundizar el analisis de la funcion de produccién, es necesario reclasifiacr
los costos:
- Costos variables (CV): costos que dependen de cuanto produzco/vendo.
- Costo fijo (CF): no depende de la produccion.
- Costo total promedio (CTP): Es el costo de 1 unidad de produccion tipica
si los costos totales se distribuyen de manera uniforme. Ej: lo que cuesta

normalmente producir una taza de café.

Costo promedio= Costo total/producida
CTP =CT/Q
CTP= Costo fijo promedio + Costo variable promedio
CTP=CFP + CVP

- Costo marginal (CMg): Es el incremento en los costos totales que
ocasiona producir una unidad adicional de un producto. Ej: lo que me

cuesta producir una taza de café adicional.

Costo marginal= A costos totales / A cantidad producida
CMg=ACT/AQ

El punto de produccién mas eficiente es cuando el costo marginal es igual al
costo total promedio (si el CMg fuera mayor que el CTP, no me hubiera convenido
producir esa ultima unidad; si fuera menor, me convendria producir una unidad
extra).

CMg=CTP
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Costos
$3.50
325
3.00 -
215
2.50 —
2EE—
200
175+
1.50 (- are

Mg

1.25 - cvP
1.00
075 -
0.50 -

025 P

0 1 2 3 4 S5 6 7 8 9 10 Cantidad de
producdién
(tazas de café por hora)

En una grafica de costos, tener siempre en cuenta que:
e El costo marginal aumenta a la larga con la cantidad de produccion.
e La curva de costo total promedio tiene forma de U.
e Lacurva de costo marginal interseca la curva de costo total promedio

en el nivel minimo del costo total promedio.

Teoria de la firma

Supuestos:
e Mercado perfectamente competitivo, lo que significa que:
o Existen muchos compradores y vendedores.
o Los bienes producidos son exactamente los mismos.
o Compradores y vendedores son tomadores de precios.

e Las empresas pueden entrar y salir libremente del mercado.

Ingresos Totales: Cantidad que una empresa recibe por la venta de sus

productos

1I=PXQ

Ingreso Promedio (IP): cuanto dinero recibe por una unidad, el precio de venta
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Ingreso Marginal (IMg): cuanto dinero adicional recibe la empresa por vender
una unidad mas.

IMg = Alngresos/AQ producida

Supongamos para términos de esta asignatura que
IMg=IP=P

Tomadores de precio = tomadores de ingresos.

Beneficio Marginal: Ingreso marginal — costo marginal

El beneficio marginal es clave para determinar si vendo o no una unidad adicional.
Y cuando:

IMg = CMg

Estamos en el punto de maxima eficiencia, ya que si produzco (y vendo) una

unidad mas el beneficio sera igual a cero.

Cantidad 6ptima de produccion es:

IMg=IP=P=CMg

La curva de CMg es la curva de oferta de la empresa.

Cierre a corto plazo o Salida definitiva

Cierre a Corto plazo: Es un periodo especifico donde no existe produccion de
un bien por parte de la empresa.
Salida: Es una decisidén a largo plazo donde la empresa decide abandonar el

mercado.
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En el corto plazo los costos fijos, son costos hundidos, pero en el largo plazo

no lo son.

Entonces, jcuando cerrar?

Suponiendo de inicio que (3) Las personas son racionales y que piensan en
términos marginales. La decision dependera solamente de si nuestros ingresos
totales son menores o no a nuestro costo variable total, ya que los costos fijos
son costos hundidos (y por tanto, irrelevantes para decisiones econdémicas). Por
lo tanto, si la empresa no es capaz de cubrir sus costos variables con sus
ingresos totales, la decision racional sera la de cerrar. En otras palabras:

IT<CV

0

IT/Q<CV/Q

P<CVP

Entonces si el precio es menor que el costo variable promedio se decide cerrar.

La curva de la oferta de una empresa (en el corto plazo) es el segmento de

la curva de CMg que esta por sobre la curva de CVP.

&Y alargo plazo?

En este caso la decision dependera de que si el costo total es mayor al ingreso
total, si es asi la decisidn racional sera salirse del mercado. Lo que puede ser

expresado como.

IT<CT
o
IT/Q<CT/Q
P<CTP
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Entonces si el precio es mayor al costo total promedio esto indica que hay que

salirse del mercado.

La curva de la oferta de una empresa (en el largo plazo)es el segmento de la
curva de CMg que esta por sobre la curva de CTP, porque, en el largo plazo,

todos los costos fijos dejan de ser costos hundidos.

Medicion de los Beneficios

Beneficios es el ingreso total menos el costo total, expresado como:
U=IT-CT

U=IT-CT*1 = IT-CT (Q/Q)

U=(IT/Q-CT/Q)Q

U=(P-CTP)*Q

Entonces si el precio es menor al CTP significa pérdida y, al contrario, si P es

mayor al CTP existiran ganancias.

Oferta del Mercado a Largo plazo

Las empresas entran al mercado cuando existe ganancias y salen de éste cuando
hay pérdidas. Por lo tanto la continuidad de una empresa en un mercado
determinado sera cuando el beneficio econémico es igual a cero. Y cuando el
beneficio es igual a cero el mercado se estabilizara y no habra ingresos ni salidas

de empresas al mercado.
Reaccion de las Empresas ante un cambio en la demanda.
Cuando la demanda aumenta implicara un aumento de la demanda y con esto

un aumento en el precio, en la cantidad ofrecida y como consecuencia

aumentaran los ingresos y beneficios de la empresa. Este aumento en la
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demanda incitara al ingreso de empresas al mercado. Esto implicaria una
disminucién de las ganancias y el precio, hasta el punto donde los beneficios
sean (nuevamente) iguales a cero y no habra mas ingresos de empresas al
mercado.

Al largo plazo entonces no existiran beneficios por lo tanto la curva de demanda
al largo plazo es una horizontal.

(Acordémonos que beneficios econdmicos iguales a cero igual es atractivo para
los duefios de las empresas, porque estan consideradas las utilidades y

dividendos como “costos de capital” o costos implicitos).
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Capitulo III: Macroeconomia

Los agregados macroeconomicos

La Macroeconomia es el estudio de los fenomenos de toda la economia, como
el desempleo, la inflacion y el crecimiento econdmico. Se trata del analisis
agregado de la economia, es decir, un estudio de las variables a nivel general, y
ya no relacionado a mercados especificos.

Dentro de los aspectos relevantes a considerar en la linea macroeconémica
estan las denominadas Cuentas Nacionales, es decir, registros contables de las
transacciones realizadas por los diferentes sectores de la economia.
Basicamente se trata de una bateria de indicadores macroeconémicos
destinados a analizar el estado de una sociedad.

Las Cuentas Nacionales se distribuyen en 3 lineas relevantes: Produccion, Precio

y Empleo.

PIB (producto interno bruto)

El PIB es un indicador de produccion que busca determinar el el valor de los
bienes y servicios finales producidos al interior de un pais en un lapso de tiempo
determinado.

e Se deben contabilizar los Bienes y servicios terminados, es decir los
bienes finales. Por lo anterior debemos destacar que los insumos de
produccion no deben contemplarse, esto por tratarse de bienes
intermedios.

e Solo contabilizan los bienes y servicios producidos en territorio nacional.

e El periodo de tiempo debe ser anual (del 1 de enero hasta el 31 de

diciembre).
Formas de medir el PIB

e PIB como Bien final: Contabilizacion de todos los bienes y servicios

terminados.
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e PIB como suma del valor agregado de las industrias: La sumatoria de
las ganancias de las industrias relacionadas al proceso productivo.

e PIB como rentas y utilidades: el resultado de la sumatoria de las rentas
y utilidades de las personas vinculadas a los procesos productivos.

e PIB como resultado del Gasto: el PIB es el producto de la sumatoria de

los gastos de los diversos agentes econdmicos:

Y=C+I+G+X-M
Donde:
C es Consumo de las familias; | es Inversion, gasto de las empresas; G es Gasto
Puablico, gasto del Estado; X es Exportaciones, gastos del sector externo; M es

Importaciones, gasto del pais en el sector externo.

PIB real y nominal

PIB real

Valor de la produccion a precio constante, es decir, sobre la l6gica de un afio
base. Este PIB aisla los efectos inflacionarios, pues fija el precio en el
denominado afio base y asi analiza la variabilidad soélo por concepto de

produccion.

Pib nominal
Valor de la produccion a precio corriente, por ende se calcula sobre los precios
del afio vigente. A causa de lo anterior es que absorbe los shocks inflacionarios

que se produzcan.

ARo Precio de los | Cantidad de | Precio de las | Cantidad de
completos completos hamburguesas | las

hamburguesas
2010 $1 100 $2 50
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2011 $2 150 $3 100

2012 $3 200 $4 150

Calculo del PIB nominal

PIB nominal 2010
($1 por completo x 100 completos) + ($2 por hamburguesa x 50 hamburguesas)
= $200

PIB nominal 2011
($2 por completo x 150 completos) + ($3 por hamburguesa x 100 hamburguesas)
= $600

PIB nominal 2012

($3 por completo x 200 completos) + ($4 por hamburguesa x 150 hamburguesas)
= $1200

Célculo del PIB real (afio base 2010)

PIB real 2010

($1 por completo x 100 completos) + ($2 por hamburguesa x 50 hamburguesas)
= $200

PIB real 2011

($1 por completo x 150 completos) + ($2 por hamburguesa x 100 hamburguesas)

= $350

PIB real 2012
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($1 por completo x 200 completos) + ($2 por hamburguesa x 150 hamburguesas)
= $500

A partir del PIB real, los paises puedes calcular su tasa de crecimiento, la que se
construye por periodos con el fin de evidenciar cuanto han crecido los paises por

concepto de produccion. La formula para calcular el crecimiento sera:

TC =[(PIBreal, — PIBreal,_,)/PIB real;_1]x100

En base al ejemplo anterior tenemos:

Tasa de crecimiento 2011: [(350 - 200)/200]x100 = 75%
Tasa de crecimiento 2012: [(500 - 350)/350]x100 = 75% = 43%

Pib como medida de bienestar

Desde un punto de vista econdmico el pib solo contempla los bienes y servicios
nacionales y se puede determinar que es una buena medida para el bienestar
econdmico, pues al medir el nivel de produccion es posible evaluar los ingresos
de una nacién. Ahora bien, el pib omite ciertas variables que no son objetivas, las
cuales contribuyen al bienestar social, pero no generan ingresos, como por

ejemplo los trabajos voluntarios.
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Inflacién y nivel de precios

Inflacion

e La inflacion puede definirse como el aumento sostenido y continuado del
nivel general de precios de los bienes y servicios de una economia en un
periodo de tiempo determinado para poder equilibrar la oferta y la
demanda de este bien o servicio.

e La inflacion devalua el precio de la moneda y también provoca que el
consumidor pierde el poder adquisitivo.

e En chile se considera que existe inflaciéon cuando el alza de los precios se
da por 3 meses consecutivos.

e EL Banco Central es el responsable de regular y mantener estable los

niveles de precios.

Para determinar las variaciones de la inflacion en el mercado, existen dos

indicadores que nos ayudaran a comprender estas diferencias:

1. Indice de precios al Consumidor:

El IPC es un indicador disefiado especificamente para determinar la variacion de
los precios en el tiempo. Trabaja sobre la l6gica de una canasta representativa
de bienes, la que pondera de acuerdo a la participacion el “peso relativo” de los
bienes y servicios consumidos. Es asi como se estima el nivel de precios a partir
de esta canasta representativa de consumo, por lo que su calculo y analisis son

mucho mas rapidos y menos costosos.
Se trata entonces de un indicador bastante consistente y estable, que determina

con bastante certeza y solidez las variaciones que puedan experimentar los

precios de los bienes y servicios comercializados en el pais.
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Ahora bien, como se trata de un indicador que trabaja sobre la representatividad,
no considera el total de bienes y servicios producidos en la economia, condicién

que es corregida con las ponderaciones asociadas a cada grupo de bien.

El IPC se mide sobre la légica de los trimestres moviles, es decir,
Enero/Febrero/Marzo — Febrero/Marzo/Abril — Marzo/Abril/Mayo- Etc.

Una forma de calcular el IPC es mediante la siguiente formula:

2. Deflactor del PIB:

Se trata de un indicador de precios que trabaja sobre la base del PIB, por ende
muestra la variaciéon del nivel de precios de todos los bienes y servicios
producidos en la economia, pero con respecto al afio determinado como base.

El deflactor, al considerar todos los bienes y servicios de la economia, es mas
lento de calcular, pues contempla toda la informacién disponible (a diferencia del
IPC, que solo dispone de una canasta con bienes determinados por su
participacion y representatividad). Al mismo tiempo es mas costoso de construir,

dado que requiere un mayor nivel de trabajo en la construccion de datos.

Su formula es: DP = [( PIB nominal / PIB real ) — 1]x100

Diferencias relevantes del Deflactor con el IPC

e EI| deflactor del PIB se basa en todos los bienes y servicios que se
producen en la economia, mientras que el IPC considera una canasta
representativa de bienes.

e El deflactor es mas lento y costoso en comparacion al IPC.

e EI| deflactor no genera una estructura de precios relativos, pues al
construirse sobre la totalidad de bienes y servicios, la participacion se
define por si sola. EI IPC por otro lado, determina una participacion relativa

en la canasta de acuerdo al tipo de bien.
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Desempleo

Para comprender a nivel general lo que significa el desempleo tenemos que tener
claro los siguientes conceptos:

Empleado: Trabajadores asalariados, los que trabajaron en su propio negocio o
de algun miembro de su familia a cambio de una remuneracién o no. También se
incluyen a aquellos que no estaban trabajando debido a licencias médicas,
vacaciones o mal tiempo.

Desempleo: Situacién de en la cual un trabajador en plenas capacidades (
etarias, fisicas e intelectuales) no esta trabajando, pero esta disponible para
trabajar e intentd encontrar un empleo en las ultimas 4 semanas. También incluye
a quienes estan esperando una llamada de un empleo del que fueron despedidos,
Fuera de la fuerza laboral: Todas aquellas personas que no se ajustan a
ninguna de las categorias anteriores , como estudiantes de tiempo completo,
amas de casa Y jubilados.

Fuerza laboral: Numero de trabajadores , incluyendo tanto a los empleados o
desempleados que se encuentran en plenas capacidades etarias, fisicas e

intelectuales para poder trabajar.

Desempleo

Se puede considerar como desempleo como el ocio involuntario de una persona
que desea encontrar un trabajo. Una persona se encuentra en situacion de

desempleo cuando cumple con cuatro condiciones:

e Esta en edad de trabajar
e No tiene trabajo
e Esta buscando trabajo

e Esta disponible para trabajar.
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Esta condicion se puede medir mediante la tasa de desempleo, la cual es el
porcentaje de aquellos que quisieran trabajar pero que no tienen trabajo. Esta
tasa se considera una medida imperfecta del desempleo ya que algunas
personas que se califican como desempleadas en realidad tal vez no quieren
trabajar y algunas a quienes les gustaria trabajar han salido de la fuerza laboral
después de una busqueda infructuosa y, por consiguiente, no se cuentan como

desempleadas.

Debemos entender el costo social que implica tener un determinado nivel de
desempleo. Una de las grandes preocupaciones respecto a la cesantia es la
pobreza de las familias. Las privaciones e inquietud social y politica que se puede
generar si la tasa de desempleo llega a grandes escalas. Esto repercute en
aspectos de la persona en si, tales como frustracion, desmoralizacion y baja
autoestima.

De acuerdo a nuestra situacion de pais, vemos que la tasa de desocupacion en
los ultimos afios ha estado bajo el umbral del 7%. Esto de acuerdo a los
conceptos econdmicos responde a una situacidn muy aproximada al pleno
empleo. Cabe mencionar que para un pais una situacion de pleno empleo es

cuando se obtiene un 5% en la tasa de desempleo.
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